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CONEGLIAND

Keyline ¢ la storia della chia-
ve in Italia e nel mondo. E que-
sta storia, iniziata nel lontanissi-
mo 1770, merita e necessita di
essere tramandata. Da questo
bisogno é nato il piano, promos-
so da Aiku-Arte, Impresa e Cul-
tura, nell’ambito del pilt ampio
progetto PIC-Patrimonio Indu-
striale Contemporaneo, che ha
portato alla nascita del virtual
tour del museo della chiave di
Keyline, il quale contiene arte-
fatti provenienti da tutti i perio-
di storici (le prime chiavi risal-
gono ai tempi degli Assiri), e del-
lo showroom dell'azienda. «Per
me questo ¢ un sogno che diven-
ta realta - afferma 'amministra-
tore unico di Keyline Maria Cri-
stina Gribaudi durante la pre-
sentazione del virtual tour - Da
sempre sostengo che ci sia la ne-
cessita di portare la cultura in
fabbrica e, proprio per questo,
anni fa ho fatto creare il museo.
Inizialmente molti hannostorto
il naso di fronte alla mia idea,
ma sul lungo periodo l'iniziati-
va ha dato grandi benefici.
Un'azienda come Keyline deve
coltivare la sua storia, poiché
questo fa la differenza. Il museo

Keyline S.p.A.

Museo della chiave, c’e il tour virtuale

«Ora chiunque nel mondo

ha creato un senso di apparte-
nenza negli operai, ha rafforza-
toil nostro marchio, ha permes-
s0 ai nostri ricercatori di studia-
reimanufattidel passatoe ciha
dato modo di incontrare molti
collezionisti. Con la digitalizza-
zione, ora, ci apprestiamo a fare
un nuovo passo in avanti, poi-
ché, da adesso in poi, chiunque,
in ogni luogo del mondo, potra
fruire del nostro museo».

ILPROGETTO

1l progetto realizzato in colla-
borazione con Aiku ¢ stato coor-
dinato dal professor Fabrizio
Panozzo, docente di manage-
mentculturale all'universita Ca’
Foscari di Venezia. «Dobbiamo
ringraziare la Regione Veneto
per la realizzazione di questo
progetto - spiega Panozzo - La
nostra Regione, infatti, & stata
l'unica, in Italia, ad aver indivi-
duato nel luogo lavorativo una
fonte di diffusione culturale e
ad aver, di conseguenza, soste-
nuto progetti come il nostro. La
nostra sfida, ora, & rendere il ter-
mine “cultura” parte integrante

E COMPRESO ANCHE
LO SHOWROOM

DI KEYLINE: «COSI

| VISITATORI POSSONO
SEGUIRE L'EVOLUZIONE
FINO AD 0GGI»

S

del vivere aziendale. La cultura
non & una manifestazione, ma &
lavoro e si riproduce ogni gior-
no. Anche all'interno dell'ambi-
to d'impresa». Alle parole del
professore, fanno eco quelle di
Aurora Zambello, borsista di ri-
cerca che ha coordinato tutte le
figure facenti parte del proget-
to: «Il termine chiave alla base
delle nostre idee ¢ stato: conta-

puo visitarlo»

-

minazione efficace. Abbiamo
studiato dei corsi di formazione
che facessero in modo di far en-
trare in contattoi linguaggi arti-
stici col mondo del lavoro. La si-
tuazione pandemica, dopodi-
ché, ci ha portati a ragionare su
come permettere alla gente di
poter fruire della storia delle im-
prese come Keyline anche in
questo particolare periodo stori-

COo».

LA REALIZZAZIONE

Ad occuparsi del progetto
che ha portato alla nascita del
virtual tour del museo di Keyli-
ne, nello specifico, sono state
Chiara Vecchio e Martina Zan-
chettin. «La prima cosa che ab-
biamo fatto quando abbiamo
iniziato a lavorare al progetto &
stata intervenire sulle criticita -
spiega Chiara - Ci siamo rese
conto, infatti, che, per racconta-
re la storia di Keyline, era neces-
sario narrare, per filo e per se-
gno, la storia della chiaves», «Il
virtual tour, dunque, ¢ stato in-
teso come un viaggio nel tempo
- aggiunge Martina - proprio
per questo non prevede sola-
mente il museo, ma anche lo
showroom, in modo che gli spet-
tatori possano osservare l'evolu-
zione che la chiave ha avuto
dall’'antichita fino ad oggi». «Un
piccolo strumento come la chia-
ve racchiude dentro di sé un
grandissimo potenziale — affer-
ma Ivan Frattina, I'artista che si
¢ occupato di far diventare real-
tail progetto virtual tour - all'in-
terno del museo ci sono quasi
2000 chiavi, le quali riescono a

unire storia e innovazione».
LucaSaugo
© RIPRODUZIONE RISERVATA
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L'INIZIATIVA

Virtual tour
per il Museo
della chiave
di Keyline

CONEGLIANO

Estato presentato ieriaCo-
negliano, in occasione del-
la conclusione del proget-
toperlavalorizzazionedei
musei d'impresa, il virtual
tour del Museo della chia-
ve Bianchi 1770. Sviluppa-
to insieme all’artista Ivan
Frattina, proprio nell’ambi-
todel progetto PIC del cen-
tro Aiku-Arte impresa cul-
tura di Ca’ Foscari, il vir-
tual tour rappresenta una
modalita di comunicazio-
neinterattiva e digitale.

Keylineétrale primeim-
prese che sperimentano
questa nuova modalita di
visita al museo, allestito
allinterno dello stabili-
mento di via Camillo Bian-
chi a Conegliano, dove so-
no esposte circa 2mila re-
perti tra chiavi, lucchetti,
serrature. «Sono grata al
coordinatore scientifico, il
professor Fabrizio Panoz-
zo, ad Aiku, Ca’ Foscari e
Assindustria veneto cen-
tro, per averci coinvolto in
un progetto che ha dato
modo alle nostre referenti
in azienda» spiega 'ammi-
nistratrice unica Mariacri-
stina Gribaudi.

Al progetto PIC, oltre a
Keyline, hanno partecipa-
to anche altre cinque im-
prese: Dersut, Grafiche An-
tiga, Arper, Villa Sandi ed
Irinox.—
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LA VITA DEL POPOLO

IPRECIALCNGAOSSDS NUOVI MODI DI RACCONTARE
LA CULTURA AZIENDALE TREVIGIANA

Rilevazione del 23 marzo 2022

CEREALI E SEMI OLEOSI (ala tonneiata, Iva esci. merce f.co velc.,

alla ninfuisa, part. mag. vend., carattenistiche a noma ol legge)

Frumento tenero nazionale

- Buono mercantile (uso alimentare-p.s. min. 78, imp. 1%,
umid. 14%, prot. 11% min.) da 400,00 a 402,00

Granturco nazionale 14% um.
Giallo
- Us ico Treviso-Venezic
max5 ppb- Deossimhcienolo (DON) max4.00ppa.] da 380,00 a 385,00
Bianco
- Uso zootecnico Treviso-Venezia da 380,00 a 385,00
- Uso alimentare Treviso-Veneziada N.Q. a N.Q.

ALTRI CEREALI

Orzo

- Nazionale p.s. inferiore a 62 (umidita 14% - imp. 2%
da 380,002 382,00

Avena

- Estera Bianca p.s. 50//55 (fianco arivo, umidita 14%,imp. 2%)
da 325,00 a335,00

SEMI OLEOSI
Seme di soia
- Nazionale imp. 2% partenza TV-VE da 697,00 a 702,00
- Tostato umid. 13%, part. stabi. GM da 708,00 a 713,00

PRODOTTI DELLA MOLITORIA

(a2 tomelaa, e escuss)

Farine di grano tenero (cart. d legge)

Normale (sacco carta , . panif)

- Tipo 00 (w200/210-P/L0.8prot. 11%) da 695,00 a705,00
- Tipo O (w 230/240- P/L 0.8 prot. 12%) da 710,00 a 715,00
Per pasticceria (w340/360) da 880,00 a 890,00
Derivati lavorazione del granturco (i.co part. - Imb. compr)
- Bianca - Granita da 635,00 a 645,00

- Gialla - Nostrana nazionale da 745,002 755,00

PRODOTTI ALIMENTAZIONE BESTIAME

(ala tonneslata, inusa arvo, A esclisz)

Farine di origine vegetale (d eta medca disidratzta pelleis)

- Extrapr. 17/18%stq fibra24 da 300,002 305,00

- 1 qualitd pr. 16-17%stq fibra 26 da 280,00 2 285,00
- 2equalita pr. 14-16%stq fibra 26-28 da 265,00 a 270,00
- Fieno pr. 7-8% stqfibra 35-40 da 210,00 a 220,00

VINI aia procuzione, prezziva esct)

Bianchi

Prosecco

-D.0.C. (g.9510) da 2,35 a 2,55 (allr)

Pinot Grigio

- D.O.C. (delleVenezie gr. 11,5/12,5) da 1,102 1,20 (I.)
Chardonnay

- LG.T. (Marcarevigiana/Veneto g 10,5/12.5) da 6,30 a 6,60 (etg)
Pinot bianco

- L.G.T. (MarcaTrevigiana/Veneio gr. 11.5/12,5) da 6,50 a 7,00 (etg)
Verduzzo

-D.O.C. (Piavegr 11,5/125)da N.Q. a N.Q. (l)

- L.G.T. MarcaTrevigiana/Veneto gr 11,5/12,5) da 5,80 2 6,20 (etg)

Rossi

Merlot

- D.O.C. (Piave g1 11,5/12.5) da 0,80 2 0,90 ()

- L.G.T. (MarcaTresigiana/Veneio gr. 10/12) da 5,80 a 6,30 (etg)
Cabernet

-D.O.C. (Prave gr 11,5/12.5) da 0,902 1,10. (t)

- D.0.C. (Montello e Colli Asolani g 11,5/12,5)da 0,90 2 1,10 (i)
- LG.T. (Marca Trevigiana/Veneto g2 10,0/12,0) da 6,50 2 7,00 (etg)

PPOLLAME (vvo alla produzione, f.co azenda, va esclusa)

Keyline S.p.A.

" ra lorizzare pili efficacemente e con mo-
dalita creative la propria identita e 1a sto-
ria del brand, ma anche il proprio impat-

to sociale e il legame con il territorio, grazie a
una nuovavisione del museo d’impresa e a for-
me innovative di narrazione della cultura
aziendale. E’ quanto hanno fatto seirealta del
Trevigiano con il supporto di “Pic-Patrimonio
industriale contemporaneo”, progetto di con-
taminazione di arte, cultura e impresa che le
ha coinvolte in un percorso di formazione e ac-
compagnamento.
Finanziato dalla Regione del Veneto tramite il
Por FSE 2014-2020, il progetto & promosso da
Aiku-Arte Impresa Cultura — il centro dell'Uni-
versitd Ca’ Foscari Venezia dedicaro alle inter-
azioni tra cultura, processi creativi e mondo del-
le imprese —, e gode del patrocinio di Assindu-
stria Venetocentro nellambito di “Capitale
della Cultura d'Tmpresa 20227, riconoscimen-
to assegnato quest’anno appunto alla macroa-
rea Padova-Rovigo-Treviso-Venezia.
Le imprese partner sono Dersut, Grafiche An-
tiga, Arper, Villa Sandi, Irinox e Keyline, e og-
giirisultati artistici di Pic, ora giunto alla sua
conclusione, sono stati raccontati attraverso le
innovative esperienze delle due ultime azien-
de, dopo gli event dello scorso dicembre.
Con un approccio art&business, per le sei
aziende trevigiane protagoniste il progetto ha
cosi generato nuovi racconti dei luoghi della pro-
duzione e del lavoro, centrati sul loro patrimo-
nio culturale. Attraverso la progettazione di mu-
sei dimpresa e intervent artistici in azienda, Aiku
attiva infatti la creativita di artisti e professio-
nisti della cultura per stimolare il cambia-
mento e l'innovazione strategica all'interno del-
le imprese, traducendo i risultati della ricerca
universitaria in progettualita concrete di incon-
tro e contaminazione tra i due mondi.
“Le imprese sono culture e hanno culture, per-
ché fanno comunita di persone e conoscenze,
sono parte di un contesto sociale e costruisco-
no la loro storia assieme al territorio che le ospi-
ta- spiega il coordinatore scientifico di Aiku,
Fabrizio Panozzo, docente di management cul-
turale a Ca’ Foscari-. E’ un sistema, quello del
«made in Veneto», fatto non solo di efficien-
za ed eccellenza produttiva, di capacita tec-
nica e know-how avanzati, ma anche di bel-
lezza e cultura, elementi che hanno necessi-
ta di essere riscoperti come fattore di genera-
zione divalore e competitivita per le impre-
se, che qui devono trovare la chiave di una lo-
ro nuova narrazione”.

Grazie allo sguardo creativo degli artisti e

all'utilizzo dei linguaggi e degli strumenti

dell’arte e del digitale, il progetto ha innesca-
to nuove visioni e introdotto soluzioni innova-
tive nell’allestimento degli spazi come nella lo-
ro narrazione. Le sei imprese coinvolte hanno
rafforzato iniziative di patrimonializzazione del-
la cultura industriale gia avviate nella forma del
“museo d’impresa”.

Creativitd,
innovagione

e contaminagzione
artistica per
valorizzare il
patrimonio culturale "
di sei imprese [
del territorio: 5
Dersut, Grafiche
Antiga, Arper, Villa
Sandi, Irinox

e Keyline
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SagESta

[.a fabbrica dove nascono le chiavi
a cui affidiamo memoria e identita

Keyline. In piti di due secoli di storia, questa impresa nata in Cadore e poi scesa a valle a Vittorio Veneto
ha aiutato clienti di tutto il mondo a creare una cerniera simbolica tra ¢id che possono, e non possono, perdere

Gluseppe Lupo

erconoscere ka storfadedla
Keyline, l'azienda che
progetia e produce chiavi
da olire 200anni, non ba-
sta osservare il conio a
numeri ¢ alettere incisi sull'impu-
gnaturadichscuna di esse oppure
I'akternarsi di pieni ¢ di vaotidi una
mappa o,ancora, la Iunntmzach
mdi b
varcare la soglia dingresso della
Fabbrica che ha sede in unastrada
alla periferia di Vittorio Veneto ¢
resplrare quel tipico odore di me-
tallo - un misto di acciaio, ottone,
alluminio, alpaca - che sale dalle
bobine tenute bene in ordine, nel
reparto magazzino, in attesa di
passare sotto | denti delle trandia-
trich. | nastr di queste bobine somi-
gliano a tante pellicole cinemato-
grafiche in amesa di essere caricare
nei projettori di un enorme cinema
multisala e glasoloavedediuno dl
fanco allaltro, differenziati per co-
lore, verrebbe da chiedersi chetipo
diportoni ocancelli potrannoapri-
rele chiavi prodotte. Lavelocitacon
cui vengono fagocitati dalle tran-
clatrici el'automatismo del taglio fa
pensarc aoggett] dalla manifattura
Kl'm:lu.'klhl. frutto di un processo
fcoma
L umili o p
essere la presenza poco appari-
scente di un prodotto duso quoti-
diano, destinatoa tintinnare nelle
tasche oa lnswmr borse delle

donne.

di isione,

s A
un ia

i doin due parti,una

principi della proprieth privata,
'altra al caos di una socketa (o trop-
po primordiale o troppo evoluta)
dove nessuno possicde niente e il
Lo appartiene 3 ognUNG.

Basta inserire una chive nel bu-
o di una serratura per varcare il
sottile confine che esiste traanar-
chiac utopia. Ed ¢ guesta laprima
considerazione che suggerisce I'at-
mosferafebbrile in Keyline, (ioche
si produce qua dentro non rientra
nell"ortzzonte della banalith quoti-
diana, pluttosto ¢ I'csemplificazio-
ne di una sapienza artigiana che
necessitaditecnica sempre pii af-

@

UN LUOGO
SiMBOLICO

dli fresatura per ammeorbidire T'acu-
tezza degh spigoli, pol al lavaggio
ndaknl ;mi ﬂnmnhmu pdm-

non ¢'¢ nulla &i pit ripetitivo che
infilare un pezzodi metallo inuna

gliaia e miglialadi persone cheabi-
teranno m appartamenti o in pa-
¢i chibliote-

toppa, dare una, due €
i Fanimain pace.

mi
gliaia di esemplari, per levigarsi.
vengono caricati dentro vasche in
cul girano per una ventinadi minu-
ticome in una lavatrice senzacqua
oinuna tremoggia piena di grano),
infine alla nichelatura per evitare
che il metalio si ossidi e, nel caso
alla
con varl colorl. Clascuno di questi
passaggl ¢ un segmento d lavoro
Je che in epoche !

Eppure le chiavi: ‘altro

che, lavorerannoin hm-:tn-oinnr-
fici, partec

che insignificanti ghi per il solo

giose o i riti dello mgncluadma

Fatto che alle loro virth p

l-:unp-h ek
he

noi affidiamo cib che abbi di b mth:rlmn
piticaro, perfinola memoriae quel  nere in bilico tra kecito ¢ llledito, tra
che di essa i viene restituita in  la trasparenza del bene e la ruggi-

forma di identiti. Sard probabil-
mente gquesta la ragione per ¢ul

andrebbero tenute In maggior

cnnlomllalliuﬂrduaene cosein-
" il ) Fra

ne del male. Perckd una fabbrica di
hiavi &un archetipo diuna duali-
14 morale, un MonuUMEnto eretio
indifesa della legge.

un'impresa del genere ha dovuto
fronteggiare, si ha sempre pili forte
h(ontermadi qu.ruo aleggi il sen-
i:nl‘\’hm {) 4
un momento sulla staria defla fa-
mighia Bianchi, che ha cominciato
aprodurre utensili di questogenere
nel 1770, a Ciblana, nel Cadore,
milanlodal 1965, poco pli di una
cnquantina d*anni. si &trasferitaa
valle perrasformare la propriavo-
cazione artigianale in avwentura in-
dustriale. Fabbri per d an
al, pol Impmsdltun
Sononumerosi g ancddoti che
accompagnano il trasferimento a
Vittorio Veneto, unoin particolare
hale tinte di un romanzo: Camillo
Vettore, inunodei suoi tanti fortu-
nosl viaggl a Vienna (da Ciblanaa
Vodo di Cadore apledi, da Vodo di
Cadorea Cortina FAmpezzoinau-
tobus, da Cortina a Vienna in tre-
uu]. mmemmwm
el

ﬁla Sard lel, pur non conoscendo
NEMIMENO Una pemh della lingua
Tl icana, il mari-
o abbandonasse il wogo delle rdi-
d per dare alla famiglia una pro-
gpettiva migliore. E sard b scelta
vincente quelia di scendere in pia-
nura. Coltivare ka memoria familia-
re i un po’ come restare fedeli alla
propria identita, nonostante le ra-

U piccola parts

dicisl daunageo-
grafia aun‘alira. Ma & pursemprela
. & ke

dilucehets
contenuta

nel Museodell
Chiaye Bianchi
1770, alfnteme
deflareyine,
dove & esposta

I8 pid completa
collezone di chiavl
d'Europa

qt neces-
sario tenere kegate le chiavl al rac-
conto della vita. che qui assume la
dimensione di un picoolo museo,
allestito nel 2013 in un paio dilocali
attigul alla fabbrica, dove si radu-
nano quasi duemila pezz, prove-
nienti da collezionl private di alcu-
neparti del mondo. Visonocsposti
sla gli oggetti e | documenti appar-
tenuti alla famighia Bianchi, <ia una
serie infinitadisermture condeco-
razioni religiose delke regioni del
Mali, lucchetti del Marocco o del-
Iindia, serrature che risalgono al-
I'epoca degli antichi romani, chia-
vistell francesie russl, caenacci -
nascimentalidiarea veneta che ri-
produconoun po' ke figureistoriate
come merletti di Burano. i imane
P TE el

plaridisposti araggiera nelle teche
opoggntewna in fika all altra suiri-
bl i =

lrlsewa dellaloro cleganza. Nel-

Eil tempo, infati, il personaggio-
ombra di quest'officina, declinato
in diversi modi, ma sempre nel-
I'esercizio della precisione e della
pazienza che governa le fasi della

qua dentro
& come
entrare

e uscire
dalla vita
di

Non saraoerto un caso che pro- LAPROSSIMA Fantica Persta, per csemplo, pils che

avrebbe richiesto sentimane, forse  bolica cernieradi quel chepossia-  prio alla Keyline si siano rivolte e yappy a.
mesi, ora invece si svolge inqual-  moperdere equel che non dobbia-  forze di polizia di aloune nazioni (3 sestapuntats  Hucchettiassolvono uncriteriode-
che ora, sotto 1a guida del carelll  moperdere, unaspecie di frontle-  oce perchiedere | delviagglo corativo ¢ si vedono alcuni esem-
rossi che plovono dall'alio escandi-  ra che separa cib che ¢ nostroda  nediun s pli sofl- Lugo plar‘"' i
soono il percorso. Alla finedelpro-  clbche pud npplmncm Qﬂa]l:ri. sticato di una semplice macchina  trale ‘cfficine’ chefi i
cesso di lavorazione, mentre icon-  Si di labile, perla ione, lngnlhdj - Foccallnz mﬂlt :Imholl augurall.
tenitori di plastica si iempionodi  ma ¢ chiaro che senza l'esercizio  d i minuti la  de¥1tata Continua il giooo del serrare ¢
esemplar di chiaviulimate - ece  delle chiavi non nate né d'accessodiquakia dellos, -Continualacate-
Jmmmam-puiemm T'economia, né la politica. Sara la ;immwn;mnwm— sttty nadi segreti inviolabili, Edé come
R Ay F ig ded suonia lspirare si- mcnigmmwkcuallme ey it se sl toccasse la vertigine di que-
cilindriaprofil Peo o sviz: mili ioni fisich d.io-.r;‘..., i de det st'arte antichissima ¢ raffinata,
ro, doppltrucciatubo-  Camminando in officin, d dc- di in disp nataallaioedegl  perche se & vero che ke chiavi rap-
lari, a coda di rondine -, ¢ facile corgiamodhe irumori simodifica-  rispetto ai modelli di apparecchi il discrimis e zone
rendersi conto che il tempo regna  no inbase alla posizione. | macchi-  per 1a codifica nel settore assem-  che hasedea imvalicabili dell'esistenza, & altret-

lok del nar on unacadenzache  blaggio -1 G (duplicatrice Temiedd tanto vero che ¢sse occupano un
strumenti adatti a chiudere e ad  varia dal colpo seccoe affilato (la  dichiav perauto),a T- Res (dupli- :'""“:;"“ posto di rilkevo nelleterno conten-

aprire porte o cancelli, ma nella sua
parte introspettiva, nel procedi-
mento di sedimentazione ¢ di ma-
sticazione, nella complessita che si

chatura, pold passa alle operazion|

Keyline S.p.A.

di persone

fest0 2 cul tutti
slamo automaticamente abliuatl:

trandatrice) allo sfrigolio della fre-
s, dall'impressione potente del
<onie al tintinnio metallico che
wviene dalle vasche della burattsu-
ra. Muoversi qua déentro & come
entrare e uscire dalla vita di mi-

catrice di chiavi punzonate), la

Ninja Total (duplicatri did‘lii\d
piatte) - perché

per
aeromobif di una

wloso fra etica ed errore, fra inac-
cessibilith ¢ viokbilita di un luogo.
e

sorta di primizia, un vano d.i n.n
andare fierl. Pensando a quante
raffinate evoluzionl tecniche

traversare prima di arrivare alla
stanza segretadella nostraanima.

s

s



